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Торговая сеть «Пятёрочка»

Устойчивые товары: 
от производителя до полки



«Пятёрочка с заботой» нацелена на лидерство в ритейле по критерию «забота»: 
через доступность здоровых и качественных продуктов питания, удобные

и понятные эко - и соц.инициативы, поддержку местных сообществ

ЭКОЛОГИЯ
Уменьшаем полигонный

и углеродный след бизнеса 

ДЕТИ И ПОДРОСТКИ
Открываем новые 

возможности для здоровья, 
развития и образования 

СОЦИАЛЬНАЯ ПОВЕСТКА ЗДОРОВЫЙ ОБРАЗ ЖИЗНИ
Способствуем здоровому 

питанию и активному образу 
жизни 

Повышаем уровень жизни
уязвимых групп общества, 

способствуем объединению
местных сообществ

Борьба с голодом 
(корзина доброты / 

фудшеринг)

Организация среды 
для людей с инвалидностью 

(инклюзия)

Поиск людей
(ЛизаАлерт)

Культура 
добрососедства 

(ЦМС)

Стратегические направления устойчивого
развития «Пятёрочка с заботой» 



Контекст эко товаров

Выгоды коллаборацииАктуальность просвещения 
и стимулирования

Сохранение 
повестки

20% россиян предпочтут купить экологичный товар, если 
устроит цена 

• 71% распознают экологичный продукт по составу 
• 52% - доверяют экомаркировке
• 42% - достаточно, чтобы на упаковке было написано 
«эко» или «экологичный»* 

Сокращение рекламных бюджетов
Синергия имиджа брендов
Охваты ЦА

* https://tass.ru/ekonomika/17897465
** https://iz.ru/1456706/2023-01-19/bolshinstvo-rossiian-vozlagaiut-otvetstvennost-za-sostoianie-ekologii-na-biznes

71% склонны делегировать ответственность за 
состояние окружающей среды государственным или 
общественным институтам

49% отделяет вторсырье от неперерабатываемого **



Примеры коллабораций





Выгоды для производителей

NPSДЕНЬГИ МАРКЕТИНГ
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